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Дергачівська міська рада

ХІ сесія VІІ скликання

РІШЕННЯ
Від 30 червня 2016 року                                                                                            
№ 8

Про затвердження Правил розміщення 
зовнішньої реклами на території 
Дергачівської міської ради в новій редакції

Для регулювання діяльності з розміщення засобів зовнішньої реклами на території Дергачівської міської ради та з метою приведення нормативно-правового акту у відповідність до вимог чинного законодавства, відповідно до законів України «Про рекламу», «Про благоустрій населених пунктів», Постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 року № 2067 «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами», Постанови Кабінету Міністрів України від 23.05.12 № 495 «Про внесення змін до Типових правил розміщення зовнішньої реклами», Постановою Кабінету Міністрів України від 16.12.2015 № 1173 «Про внесення змін до деяких постанов Кабінету Міністрів України щодо відповідності основним вимогам до дозвільної системи у сфері господарської діяльності», керуючись статтями 26, 59 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні», міська рада,- 

ВИРІШИЛА:

1. Затвердити Правила розміщення зовнішньої реклами на території Дергачівської міської ради в новій редакції (додається).
2.Вважати такими, що втратили чинність:
· рішення №55 XXIV сесії VI скликання Дергачівської міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Дергачівської міської ради» від 27.04.2012;

· рішення Дергачівської міської ради №42 від 30.11.2012 «Про внесення змін та доповнень до рішення №55 XXIV сесії VI скликання Дергачівської міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Дергачівської міської ради» від 27.04.2012»;
· рішення №7 ХLIII сесії VI скликання  Дергачівської міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Дергачівської міської ради в новій редакції» від 26.06.2013;

· рішення №43 XXXV сесії VI скликання Дергачівської міської ради «Про затвердження Порядку визначення розміру плати за користування місцями, які перебувають у державній та комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами для розташування спеціальних конструкцій на території Дергачівської міської ради» від 30.11.2012;

· додаток №2 рішення виконавчого комітету Дергачівської міської ради від 09.09.2008 № 113 «Про затвердження розрахунку оплати послуг КП «Центр зовнішньої реклами», розміру плати за тимчасове користування місцями, які перебувають у державній власності для розташування рекламних засобів та Переліку рекламних засобів, дозволеним у м. Дергачі»;

· рішення №8 ХLIII сесії VI скликання  Дергачівської міської ради «Про внесення змін до рішення №43 XXXV сесії VI скликання Дергачівської міської ради «Про затвердження Порядку визначення розміру плати за користування місцями, які перебувають у державній та комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами для розташування спеціальних конструкцій на території Дергачівської міської ради» від 30.11.2012»;
3. Установити, що дозволи на розміщення зовнішньої реклами, надані до набрання чинності цього рішення, є дійсними до закінчення строку їх дії.

4. Контроль за виконанням даного рішення покласти на постійну депутатську комісію міської ради з політико-правових питань, депутатської діяльності та місцевого самоврядування.
Дергачівський міський голова





О. В. Лисицький
ЗАТВЕРДЖЕНО
рішенням № 8 ХІ сесії 
VІІ скликання Дергачівської міської ради 

від 30 червня 2016 року

ТИПОВІ ПРАВИЛА 
розміщення зовнішньої реклами на

території Дергачівської міської ради

1. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ

1.1. Ці Правила регулюють відносини, що виникають у зв'язку з розміщенням зовнішньої реклами на території Дергачівської міської ради, та визначають порядок надання дозволів на розміщення такої реклами та розроблені відповідно до законів України „Про місцеве самоврядування в Україні”, „Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності”, „Про благоустрій населених пунктів”, „Про рекламу”, Постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.2003р. №2067 „Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами ”.

1.2. Дія цих Правил поширюється на всі підприємства, установи та організації, незалежно від форми власності та відомчої належності, а також на фізичних осіб, які здійснюють діяльність у сфері зовнішньої реклами на території Дергачівської міської ради. Правила є обов‘язковими для виконання всіма учасниками рекламної діяльності.

2. ВИЗНАЧЕННЯ ТЕРМІНІВ

2.1.  В цих Правилах згідно із законодавством про рекламу наведені нижче терміни вживаються у такому значенні:

- алея - дорога в парку, саду, сквері, лісопарку, на бульварі, обсаджена, як правило, з обох боків деревами та чагарниками;

- вивіска чи табличка - елемент на будинку, будівлі або споруді з інформацією про зареєстроване найменування особи, знаки для товарів і послуг, що належать такій особі, вид її діяльності (якщо це не випливає із зареєстрованого найменування особи), час роботи, що розміщений на зовнішній поверхні будинку, будівлі або споруди не вище першого поверху або на поверсі, де розташовується власне чи надане у користування особі приміщення (крім, випадків, коли суб’єкту господарювання належить на праві власності або користування вся будівля або споруда), біля входу у таке приміщення, який не є рекламою.
- виконавчий орган ради - виконавчий комітет міської ради;

- виробник реклами - особа,  яка повністю або частково здійснює виробництво реклами; 

- дозвіл - документ установленої форми, виданий розповсюджувачу зовнішньої реклами на підставі рішення виконавчого органу сільської, селищної, міської ради, який дає право на розміщення зовнішньої реклами на певний строк та у певному місці;

- заходи рекламного характеру - заходи з  розповсюдження реклами, які передбачають безоплатне  розповсюдження  зразків товарів,  що  рекламуються,  та/або  їх  обмін  споживачам  однієї кількості  чи  одного  виду  товарів,  що  рекламуються, на інший;

- знижка -  тимчасове  зменшення  ціни  товару,  яке  надається покупцям  (споживачам);

- зовнішня реклама - реклама,  що розміщується  на  спеціальних тимчасових і стаціонарних конструкціях – рекламних носіях,  розташованих на відкритій місцевості,  а також на зовнішніх поверхнях будинків,  споруд,  на елементах  вуличного  обладнання,  над проїжджою частиною вулиць і доріг; 
- місце розташування рекламного засобу - площа зовнішньої поверхні будинку, споруди, елемента вуличного обладнання або відведеної території на відкритій місцевості у межах м. Дергачі, що надається розповсюджувачу зовнішньої реклами в тимчасове користування власником або уповноваженим ним органом (особою);

- прихована реклама - інформація про особу чи товар у програмі, передачі,  публікації, якщо така інформація слугує рекламним цілям і  може  вводити  в  оману  осіб  щодо дійсної мети таких програм, передач, публікацій; 

- недобросовісна реклама - реклама, яка вводить або може ввести в  оману  споживачів  реклами,  завдати  шкоди особам,  державі чи суспільству внаслідок неточності,  недостовірності,  двозначності, перебільшення,  замовчування,  порушення вимог щодо часу,  місця і способу розповсюдження;

- особа - фізична особа,  в тому числі фізична особа - підприємець, юридична особа будь-якої   форми   власності, представництво нерезидента в Україні; 

- порівняльна реклама - реклама, яка містить порівняння з іншими особами та/або товарами іншої особи; 
- пішохідна доріжка - елемент дороги, призначений для руху пішоходів, облаштований у її межах чи поза нею і позначений дорожнім знаком;

- проект засобу зовнішньої реклами – документація, яка містить технічні та архітектурно-естетичні вирішення рекламного засобу, місце його розташування з відповідною прив̛ язкою та фотографічний знімок до розташування рекламного засобу;

- робочий орган – орган, уповноважений Дергачівською міською радою виконувати покладені на нього функції, передбачені цими Правилами – виконавчий комітет Дергачівської міської ради;

- реклама – інформація про особу чи  товар, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та іх інтерес щодо таких особ чи товару;
 

- реклама на транспорті - реклама, що розміщується на території підприємств  транспорту  загального  користування,  метрополітену, зовнішній  та  внутрішній поверхнях транспортних засобів та споруд підприємств транспорту загального користування і метрополітену; 

-  рекламні засоби - засоби, що використовуються для доведення реклами до її споживача; 

- рекламодавець -  особа,  яка  є  замовником  реклами  для  її виробництва та/або розповсюдження; 

- розповсюджувач зовнішньої реклами - особа,  яка здійснює  розповсюдження зовнішньої реклами;
- складний рекламний засіб – засіб, який використовується для розміщення реклами і відповідає одній або декільком з таких ознак:
        - форма якого виготовлена за індивідуальним проектом (нетипова, нестандартна конструкція, яка відсутня у затвердженому класифікаторі рекламних засобів), основні технічні параметри якого всі разом, або по одинці суттєво відрізняються від технічних параметрів рекламних засобів, перелічених у класифікаторі;

        - дахові установки;

- самовільно встановлений рекламний засіб – рекламний засіб, розміщений без виданого у встановленому порядку дозволу або не демонтований власником після прийняття виконавчим комітетом Дергачівської міської ради рішення про відмову у продовженні дозволу або його скасування у встановлений термін. Не вважається самовільно встановленим рекламний засіб протягом часу розгляду заяви розповсюджувача зовнішньої реклами про подовження дії дозволу до моменту прийняття виконавчим комітетом Дергачівської міської ради відповідного рішення за такою заявою;

- соціальна реклама - інформація будь-якого виду, розповсюджена в будь-якій формі, яка спрямована на досягнення суспільно корисних цілей,  популяризацію загальнолюдських цінностей і розповсюдження якої не має на меті отримання прибутку;

- спеціальні виставкові заходи - заходи, які здійснюються з метою просування відповідного товару на ринок,  проводяться організовано у певному приміщенні або на огородженому майданчику (у тому числі в місцях реалізації товару) у визначені строки, розраховані на зацікавлених та/або професійних відвідувачів, організатор яких обмежив відвідування заходу тими особами, яким відповідно до законодавства дозволяється продавати товар,  що демонструється;
- спеціальні конструкції - тимчасові та стаціонарні рекламні засоби (світлові та несвітлові, наземні та неназемні (повітряні), плоскі та об'ємні стенди, щити, панно, транспаранти, троли, таблички, короби, механічні, динамічні, електронні табло, екрани, панелі, тумби, складні просторові конструкції, аеростати, повітряні кулі тощо), які використовуються для розміщення реклами;

- споживачі реклами - невизначене коло осіб, на яких спрямовується реклама; 
- спонсорство -     добровільна     матеріальна,     фінансова, організаційна та інша підтримка фізичними  та  юридичними  особами будь-якої діяльності  з  метою популяризації виключно свого імені, найменування, свого знака для товарів і послуг; 

- товар - будь-який предмет господарського обігу,  в тому числі продукція,   роботи,   послуги,   цінні   папери,   об'єкти  права інтелектуальної власності

Інші терміни застосовуються у значенні, наведеному в Законі України „Про рекламу”

2.2. Рекламні засоби

2.2.1. До основних видів занішньої реклами відносяться:

- стаціонарні рекламні засоби – рекламоносії, які характеризуються незмінним місцем розміщення і конструктивним рішенням  у типовому або індивідуальному виконанні. Підрозділяються на наземні, навісні та розташовані на будинках і спорудах;

- тимчасові рекламні засоби – рекламоносії зі змінним місцем розміщення, до яких відносяться виносні конструкції або ті, що переміщуються фізичною особою в рекламних цілях чи використовуються при проведенні рекламних акцій.

2.2.2. Типи рекламних засобів:

 Брандмауери – навісні рекламоносії, які виконуються у вигляді банерів, панно, будівельних декоративно-сітчастих огороджень, плакатів гіперформату в жорсткому каркасі, розташовуються на фасадах будинків, споруд або закріплюються на будівельних конструкціях лісів та прикривають будинки, споруди, які ремонтуються, реконструюються, будуються чи демонтуються.

 Бек-лайт – стаціонарна наземна конструкція формату 3,0 х 4,0 м. Можуть бути як односторонні так і двосторонні.

 Вивіска чи табличка - елемент на будинку, будівлі або споруді з інформацією про зареєстроване найменування особи, знаки для товарів і послуг, що належать такій особі, вид її діяльності (якщо це не випливає із зареєстрованого найменування особи), час роботи, що розміщений на зовнішній поверхні будинку, будівлі або споруди не вище першого поверху або на поверсі, де розташовується власне чи надане у користування особі приміщення (крім, випадків, коли суб’єкту господарювання належить на праві власності або користування вся будівля або споруда), біля входу у таке приміщення, який не є рекламою.

Виносні щитові конструкції (мимо ходи, штендери) – тимчасові рекламні засоби, які розташовуються фізичними або юридичними особами, що рекламують свої товари, продукцію, послуги, виключно під час їх роботи та встановлюються тільки на тротуарах вздовж фасаду будинків, споруд або в одну лінію з деревами, „зеленою зоною”.

Дахові конструкції – різноманітні об‘ємні  або плоскі установки, розташовані повністю або частково вище рівня карнизу споруди (будинку)  або на даху.

Нестандартні конструкції – встановлюються згідно з цими Правилами в звлежності від кожного конкретного випадку.

Об‘ємно – просторові рекламні конструкції – рекламоносії, виконані виключно за індивідуальним проектом, виходячи з містобудівних, функціонально-планувальних та естетичних особливостей оточуючого середовища.

Пілар, тумба – кругла чи багатогранна рекламна конструкція, що стоїть окремо, з плоскими, вигнутими або випуклими рекламними поверхнями.

Прапорні композиції, парасолі, навіси – рекламні засоби, що складаються з основи, одного або декількох флагштоків (стійок) і м‘яких полотнищ.

Рекламна акція – захід, направлений на збільшення об‘ємів продаж та щоб притягнути увагу споживачів до продукції і зміцнити положення юридичної або фізічної особи-підприємця на ринку.

Реклама на елементах благоустрою – рекламні засоби, розміщенні на конструкціях інженерних споруд, інших елементах благоустрою, які використовуються як рекламоносії, в тому числі на урнах, лавах, телефоних кабінах, малих архітектурних формах, нестаціонарних об‘ єктах торгівлі (наметах), вуличних меблях тощо.

Рекламні засоби, що переміщуються фізичними особами – тимчасові засоби зовнішньої реклами, у вигляді спеціального вбрання або одягнених на людину елементів зовнішньої реклами, що носиться фізичними особами з ціллю  реклами товарів чи послуг.

Сіті-лайт – об‘єкт зовнішньої реклами, який представляє собою стенд (короб) з розміром однієї рекламної площі 1,2 х 1,8 м. Сіті-лайт розміщується як окремо розташована конструкція, так і на опорах.

Світлодіодні екрани (електронні табло) – призначені для відтворення зображення на площині екрану за рахунок випромінювання світла світлодіодів, ламп, інших джерел світла. 

Скроллер - динамічний окремо стоячий засіб зі зміною зображень. Дозволяє послідовно демонструвати від 3-х до 12-ти зображень на одній поверхні.

Стаціонарний щит – наземна рекламна конструкція формату 3,0 х 6,0 м та більше. Технічно можуть бути з різними кількостями сторін.

Транспоранти – перетяжки, троли, флаї розміщуються над проїжджою частиною дороги за умови, що нижній край рекламоносіїв повинен знаходитися на висоті не менше 5,0 м від поверхні проїжджої частини дороги.

Тривіжн (призматрон) – вдосконалений варіант біл-борду, з тригранними призмами, що повертаються та дозволяють розмістити три рекламних зображення.

Тріедр (триганний сіті-лайт) – розміщення даного типу здійснюється аналогічно до розміщення конструкції типу „сіті-лайт”.

Трол – навісна конструкція розміром 4,0 х 0,8 м. Розміщується на опорах зовнішнього освітлення поперек руху транспорту.

2.3. Терміни, не визначені цими Правилами, вживаються у значеннях, визначених законодавством України.

3. ПОВНОВАЖЕННЯ ОРГАНУ В СФЕРІ РЕКЛАМИ

3.1.Повноваження робочого органу:

3.1.1. розгляд заяв розповсюджувачів зовнішньої реклами на надання дозволу, внесення змін у дозвіл, переоформлення дозволу та продовження строку його дії;

3.1.2. надання у разі потреби розповсюджувачам зовнішньої реклами архітектурно-планувальних завдань на опрацювання проектно-технічної документації для розташування складних (дахових) рекламних засобів;

3.1.3. надання у разі потреби розповсюджувачам зовнішньої реклами архітектурно-планувальних завдань на опрацювання проектно-технічної документації для розташування складних (дахових) рекламних засобів;
3.1.4. прийняття рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет, або про відмову в установленні такого пріоритету;

3.1.5. підготовка проекту рішення виконавчого органу ради щодо надання дозволу чи про відмову у його наданні;

3.1.6. видача дозволу на підставі рішення робочого органу ради;
3.1.7. подання територіальним органам спеціально уповноваженого центрального органу виконавчої влади у сфері захисту прав споживачів матеріалів про порушення порядку розповсюдження та розміщення реклами;
3.1.8. підготовка і подання до міської ради пропозицій щодо розмірів плати за надання послуг робочим органом на підставі калькуляції витрат для прийняття відповідного рішення.

3.1.9. розробка в межах компетенції нормативно-правових актів, направлених на регулювання діяльності в сфері реклами, вносити в установленому порядку пропозиції щодо зміни та/або доповнення Правил розміщення зовнішньої реклами.

3.1.10. в межах своєї компетенції забезпечення виконання вимог цих Правил всіма особами незалежно від форм власності та відомчої належності. Звернення до юридичних та фізичних осіб з приписом про усунення виявлених порушень у визначений в приписі термін.

3.1.11. в межах своєї компетенції  представляє інтереси в судових органах.

3.1.12. у процесі регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами робочим органом залучаються на громадських засадах представники галузевих рад підприємців, об'єднань громадян та об'єднань підприємств, які провадять діяльність у сфері реклами.

3.1.13. робочий орган здійснює інші повноваження відповідно до законодавства.

4. ПОРЯДОК РОЗМІЩЕННЯ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ

 Розміщення зовнішньої реклами на території Дергачівської міської ради проводиться виключно на підставі дозволів та у порядку, встановленому робочим органом Дергачівської міської ради відповідно до цих Правил.

Видача (відмова у видачі, переоформлення, видача дубліката, анулювання) дозволу на розміщення зовнішньої реклами здійснюється відповідно до Закону України “Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності ”.
Справляння плати за видачу зазначених дозволів робочим органом міської ради забороняється.

Тимчасові рекламні засоби (об‘яви, плакати афіші тощо) під час проведення спортивних, культурних та інших видовищних заходів на території Дергачівської міської ради розміщуються за погодженням з виконавчим комітетом Дергачівської міської ради без отримання дозволу встановленого зразка. 

4.1. Подання документів та встановлення пріоритету

4.1.1. Для одержання дозволу заявник подає робочому органу заяву за формою згідно з додатком 1, до якої додаються:

- фотокартка або комп'ютерний макет місця (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу;

- ескіз рекламного засобу з конструктивним рішенням.

Перелік документів, що додаються до заяви для надання дозволу, є вичерпним.

Подання заяви здійснюється до адміністратора центру надання адміністративних послуг, який в присутності заявника перевіряє комплектність документів та видає заявнику опис поданих документів і не пізніше наступного робочого дня передає поданий пакет документів робочому органу.

    За наявності документів, передбачених пунктом 9 цих Правил, відомості про заяву у той же день вносяться робочим органом до внутрішнього реєстру заяв та дозволів на розміщення зовнішньої реклами (журналу), який ведеться у довільній формі.

    У випадку неповної комплектності, неналежного оформлення документів, передбачених пунктом 4.1.1. цих Правил, робочий орган повертає заявнику документи з обгрунтованою відмовою.

4.1.2. Робочий орган (в особі, яка знаходиться в структурі апарату та відповідно до посадових обов’язків здійснює повноваження в сфері реклами) протягом двох робочих днів з дня реєстрації заяви перевіряє місце розташування рекламного засобу, зазначене у заяві, на предмет надання на заявлене місце зареєстрованого в установленому порядку дозволу за формою згідно з додатком 2.

4.1.3. У разі прийняття рішення про відмову у видачі дозволу робочий орган (в особі, яка знаходиться в структурі апарату та відповідно до посадових обов’язків здійснює повноваження в сфері реклами) надсилає заявникові вмотивовану відповідь із зазначенням підстав, передбачених законом.

4.1.4. Строк надання письмового повідомлення про відмову у його видачі становить 10 робочих днів, видача дозволу здійснюється кожен 2й вівторок місяця.

4.2. ПОГОДЖЕННЯ ДОЗВОЛУ

4.2.1. Видача дозволу погоджується робочим органом з власником місця або уповноваженим ним органом (особою).

4.2.2. Видача дозволу погоджується робочим органом також з:
- Мінкультури - у разі розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках національного значення, в межах зон охорони цих пам’яток, історичних ареалів населених місць;

- обласною держадміністрацією - у разі розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках місцевого значення, а також в межах зон охорони цих пам’яток;

- утримувачем інженерних комунікацій - у разі розміщення зовнішньої реклами в межах охоронних зон цих комунікацій;

- Укравтодором або власниками автомобільних доріг та Національною поліцією - у разі розміщення зовнішньої реклами у межах смуги відведення автомобільних доріг.

Перелік органів та осіб, з якими погоджується видача дозволу, є вичерпним.

Дії щодо отримання зазначених погоджень вчиняються робочим органом без залучення заявника протягом строку, встановленого для отримання дозволу.

Для здійснення погодження робочий орган не пізніше дня, що настає за днем одержання документів від заявника, надсилає їх копії у паперовому або електронному (шляхом сканування) вигляді органам, зазначеним в п. 4.2.2., та встановлює строк розгляду зазначених документів.

4.2.3. За результатами дозвільної (погоджувальної) процедури органи, зазначені в п. 4.2.2, надають погодження, які у паперовому або електронному (шляхом сканування) вигляді надсилаються робочому органу.

У разі ненадання органами, зазначеними в п. 4.2.2, протягом встановленого строку погоджень вважається, що видачу дозволу погоджено.

      4.2.4. Під час надання дозволу втручання у форму рекламного засобу та зміст реклами забороняється.

      4.2.5. Робочий орган (в особі, яка знаходиться в структурі апарату та відповідно до посадових обов’язків здійснює повноваження в сфері реклами)  протягом не більш як двох робочих днів з дати одержання від органів та осіб, з якими погоджується видача дозволу, подає виконавчому комітету Дергачівської міської ради пропозиції та проект відповідного рішення.    

      4.2.6. Строк надання письмового повідомлення про відмову у його видачі становить 10 робочих днів, видача дозволу здійснюється кожен 2й вівторок місяця.

         4.2.7. Дозвіл або відмова у його видачі видається не пізніше ніж протягом наступного робочого дня після прийняття відповідного рішення.
      4.2.8.  Робочий орган протягом десяти днів з дати реєстрації дозволу надає органам державної податкової служби інформацію про розповсюджувачів зовнішньої реклами, яким надано дозвіл.

4.2.9. Дозвіл надається строком на п'ять років у випадках, якщо:

- менший строк не зазначено у заяві;

- менший строк не встановлено погодженням власника місця розташування рекламного засобу або уповноваженого ним органу (особи);

- менший строк не встановлено виконавчим комітетом Дергачівської міської ради.

4.2.10. Виданий у встановленому порядку дозвіл є підставою для розміщення зовнішньої реклами та виконання робіт, пов'язаних з розташуванням рекламного засобу.

4.2.11. Після розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами у п'ятиденний строк зобов'язаний подати робочому органу фотокартку місця розташування рекламного засобу (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів).

4.3.Внесення змін до дозволу

4.3.1. У разі зміни містобудівної ситуації, проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу, які зумовлюють необхідність зміни місця розташування рекламного засобу, робочий орган у семиденний строк письмово повідомляє про це розповсюджувача зовнішньої реклами. У десятиденний строк з початку зміни містобудівної ситуації, реконструкції, ремонту, будівництва робочий орган надає розповсюджувачу зовнішньої реклами інформацію про інше рівноцінне місце. У разі досягнення згоди щодо нового місця розташування рекламного засобу вносяться зміни у дозвіл.

Відшкодування витрат, пов'язаних з демонтажем та монтажем рекламного засобу на новому місці, здійснюється відповідно до договору з власником місця розташування рекламного засобу.

Плата за надання робочим органом послуг, пов'язаних із зміною місця розташування рекламного засобу, не справляється. Строк дії дозволу продовжується на час, необхідний для вирішення питання про надання рівноцінного місця. Після закінчення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу розповсюджувач зовнішньої реклами має пріоритетне право на розташування рекламного засобу на попередньому місці.

5. ВИМОГИ ДО ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ

5.1. Зовнішня реклама повинна відповідати таким вимогам:

5.1.1. Розміщуватися з додержанням вимог техніки безпеки, зазначених у  цих Правилах;

5.1.2. Розміщення рекламних засобів повинно здійснюватись з врахуванням архітектурних, естетичних та фенкціонально-планувальних вимог та з додержання Правил благоустрою території в межах Дергачівської міської ради. Обов‘язковою вимогою встановлення рекламоносіїв є збереження умов цілісного візуального сприйняття архітектурних ансамблів та домінант, міських перспектив, ландшафтів та інших містоутворюючих факторів;

5.1.3. Розміщення нових рекламних засобів із погіршенням сприйняття існуючих рекламних засобів заборонено;

5.1.4. Розміщення рекламних засобів повинно здійснюватись з дотриманням вимог їх уніфікації в межах однієї вулиці за типом конструкції, розмірів, висотою від поверхні землі, кутом нахилу площини конструкцій до дороги, віддалю місця розташування конструкції від дорожнього полотна;

5.1.5. На тротуарах можливе розміщення рекламних засобів на опорах при їх орієнтації у бік тротуару з висотою 2,5 метра від поверхні землі до нижнього краю конструкції. Нижній край рекламних засобів, що розміщуються над проїздною частиною вулиць і доріг, у тому числі на мостах, естакадах, на опорах електромереж та освітлення, на окремих стійках тощо, повинен розташовуватися на висоті не менш як 5 метрів від поверхні дорожнього покриття;

5.1.6. При розміщенні рекламних засобів по обидва боки вздовж дорожнього полотна, лінії вулиці повинно забезпечуватись дотримання наступних вимог щодо відстаней між рекламними засобами: для щитових рекламних засобів – не менше 100 м, а для конструкцій типу „сіті-лайт” – не менше 50 м. Встановлення конструкцій типу „сіті-лайт” між щитовими рекламними засобами допускається на відстані не менше 50 м до щитових конструкцій;

5.1.7. Не допускається розміщення на одній опорі більше одного рекламного засобу;

5.1.8. Розміщуватися із забезпеченням видимості дорожніх знаків, світлофорів, перехресть, пішохідних переходів, зупинок транспорту загального користування та не відтворювати зображення дорожніх знаків;

5.1.9. Освітлення зовнішньої реклами не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати квартири житлових будинків;

5.1.10. Фундамент наземної зовнішньої реклами, що виступає над поверхнею землі, може бути декоративно оформлений;

5.1.11. На опорах наземної зовнішньої реклами, що розміщується вздовж проїжджої частини вулиць і доріг, за вимогою Державтоінспекції наноситься вертикальна дорожня розмітка із світлоповертаючих матеріалів заввишки до 2 метрів від поверхні землі;

5.1.12. Нижній край зовнішньої реклами, що розміщується над проїжджою частиною вулиць і доріг, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинен розташовуватися на висоті не менш як 5 метрів від поверхні дорожнього покриття;

5.1.13. В місцях, де проїжджа частина вулиці межує з цоколями будівель або огорожами, зовнішня реклама може розміщуватися в одну з фасадами будівель або огорожами лінію.

5.1.14. Розміщення рекламних засобів на фасадах будівель і споруд повинно здійснюватись з дотриманням структурної побудови фасадів без пошкодження елементів архітектури. Не допускається домінування (перенасичення) рекламних засобів на фасадах будівель. Встановлення рекламних засобів на фасадах будівель та споруд допускається лише на основі врахування розмірів і форм, кольорової гами, підходів до місця розташування вже існуючих рекламних засобів.

Стилістика художнього вирішення рекламних засобів на фасадах будівель і споруд повинна узгоджуватись з архітектурно-пластичними особливостями та масштабом, кольоровою гамою оздоблення фасаду будівлі написи і знаки повинні бути співрозмірні до фасаду.

Встановлення консольних рекламних засобів (кронштейнів) допускається на висоті не менше 3 метрів до низу конструкції, на одній висоті із іншими кронштейнами в межах вулиці між перехрестями, з виступом зовнішнього краю конструкції від стіни не більше 0,8 метра.

Встановлення рекламних засобів на фасадах будівель та споруд не допускається:

- із закриттям віконних отворів;

- із закриттям елементів декору фасаду (на поверхнях із декоративними рельєфами, на карнизах та огородженнях балконів, еркерах, колонах, пілястрах, контрфорсах);

- ближче 6,0 метрів до встановлених меморіальних таблиць, пам‘ятних знаків.

Рекламні засоби типу банерів та брандмауерів на фасадах дозволяється розміщувати за умови покриття не менше ніж 80 відсотків загальної площини торця фасаду. Банерні конструкції повинні кріпитись до будівель і споруд із найменшим пошкодженням їх стін та не створювати вібрації, яка видавала б шумові ефекти. Рекламні банери на будівельних риштуваннях, огорожах будмайданчиків встановлюються на час проведення робіт.

5.1.15. Тимчасові виносні  спеціальні конструкції (штендери) розміщуються тільки під час роботи підприємств (установи, організації), що рекламують свої товари (послуги) та встановлюються безпосередньо біля входу до приміщення тільки за межею пішохідної частини тротуару при його ширині не менше 2,5 метра, на твідстані від стіни не більше 0,3 метра. Інформаційна площина такої конструкції не повинна перевищувати 2 кв.м. для двох сторін конструкції.

5.1.16. Вивіски чи таблички:

- повинні розміщуватися без втручання у несучі конструкції, легко демонтуватися, щоб не створювати перешкод під час робіт, пов’язаних з експлуатацією та ремонтом будівель і споруд, на яких вони розміщуються;

- не повинні відтворювати зображення дорожніх знаків;

- не повинні розміщуватися на будинках або спорудах - об’єктах незавершеного будівництва;

- площа поверхні не повинна перевищувати 3 кв. метрів.

Забороняється вимагати від суб’єктів господарювання будь-які документи для розміщення вивісок чи табличок, не передбачені законодавством.

5.1.17. Нетрадиційні види рекламних засобів (тенти, повітряні кулі, аеростати, короби тощо), як правило є тимчасовим оформленням, що розміщується на період проведення різного роду культурно-масових заходів (виставки, шоу, рекламні кампанії тощо).

5.1.18. Розміщення зовнішньої реклами на пам'ятках історії та архітектури і в межах зон охорони таких пам'яток, в межах об'єктів природно-заповідного фонду дозволяється за погодженням з відповідним центральним або місцевим органом виконавчої влади у сфері охорони культурної спадщини та об'єктів природно-заповідного фонду.

5.1.19. Реклама алкогольних напоїв та тютюнових виробів, знаків для товарів і послуг, інших об'єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються алкогольні напої та тютюнові вироби, не повинна розміщуватися на рекламних засобах ближче ніж за 300 метрів прямої видимості від території дитячих дошкільних закладів, середніх загальноосвітніх шкіл та інших навчальних закладів, в яких навчаються діти віком до 18 років.

5.1.20. Розроблення необхідної технічної документації, монтаж (демонтаж) рекламного засобу здійснюється спеціалізованими підприємствами, установами та організаціями.
5.1.21. Розташування дахових рекламних засобів забороняється без попередньої технічної експертизи спеціалізованих підприємств, установ та організацій.

5.1.22. Підключення рекламних засобів до існуючих мереж зовнішнього освітлення здійснюється відповідно до вимог, передбачених законодавством.

5.1.23. Розташування рекламних засобів у межах охоронних зон інженерних комунікацій дозволяється за погодженням з утримувачем зазначених комунікацій.

5.1.24. Розташування рекламних засобів на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходів та зупинок транспорту загального користування дозволяється за погодженням з Державтоінспекцією.

5.1.25. Вивіски чи таблички:

- повинні розміщуватися без втручання у несучі конструкції, легко демонтуватися, щоб не створювати перешкод під час робіт, пов’язаних з експлуатацією та ремонтом будівель і споруд, на яких вони розміщуються;

- не повинні відтворювати зображення дорожніх знаків;

-не повинні розміщуватися на будинках або спорудах - об’єктах незавершеного будівництва;

- площа поверхні не повинна перевищувати 3 кв. метрів.

Забороняється вимагати від суб’єктів господарювання будь-які документи для розміщення вивісок чи табличок, не передбачені законодавством.

5.2. Забороняється розташовувати рекламні засоби:

- на пішохідних доріжках та алеях, якщо це перешкоджає вільному руху пішоходів;

- у населених пунктах на висоті менш як 5 метрів від поверхні дорожнього покриття, якщо їх рекламна поверхня виступає за межі краю проїжджої частини.
5.3. Рекламні засоби забезпечуються маркуванням із зазначенням на каркасі рекламного засобу найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, номера його телефону, дати видачі дозволу та строку його дії.

5.2. Вимоги до складових елементів та матеріалів рекламних засобів

5.2.1. Кожен елемент (фундамент, несучий каркас, інформаційне поле, кронштейн, елемент кріплення) повинен бути складовою цілісного естетичного виду рекламного засобу і мати високий рівень дизайнерських рішень

5.2.2. Для забезпечення комфортності пересування людей, безпеки руху та підвищення естетичності міського середовища фундаменти наземних конструкцій повинні бути заглиблені в грунт з відновленням твердого покриття, трав‘яного покрову та виконанням в повному обсязі інших робіт з відновлення благоустрою міста.

У випадку неможливості заглиблення фундаменту конструкції до рівня землі з технічних причин, потребу влаштування наземного фундаменту необхідно підтвердити висновками відповідних інженерних служб, які екплуатують комунікації, що знаходяться на ділянці встановлення спеціальної конструкції. У цьому випадку частина фундаменту, що виступає над поверхнею землі, обов‘язково має бути декоративно оформлена з врахуванням наступних вимог:

· вертикальні поверхні фундаменту повинні бути оздоблені традиційними або сучасними облицювальними матеріалами (камінь, керамічна плитка, дерево);

· на горизонтальній поверхні повинні бути влаштовані лави або квітники;

· розділ оздоблення фундаменту повинен бути складовою частиною проекту рекламного засобу.

5.2.3. На опорі несучого каркасу зовнішньої реклами просто неба, що розміщена вздовж проїзної частини вулиць і доріг, за вимогою Державтоінспекції наноситься вертикальна дорожня розмітка із свтлоповертаючих матеріалів заввишки до 2 метрів від поверхні землі.

5.2.4. Інформаційне поле, на якому тимчасово не розміщений рекламний сюжет, повинно бути заповнено фоновим покриттям.

5.2.5. Спеціальні конструкції слід розраховувати на навантаження і дії та їх комбінації у відповідності з вимогами будівельних норм і правил.

5.2.6. Спеціальні конструкції не повинні мати видимих елементів з‘єднання різних частин конструкції (торцеві поверхні конструкції, кріплення освітлювальних приладів, з‘єднання з основою). Вузли кріпленні спеціальних конструкцій до існуючих будинків та споруд повинні забезпечувати надійне кріплення та бути захищені від несанкціонованого доступу до них. Всі вузли повинні бути оформлені декоративними елементами.

5.2.7. Монтаж (демонтаж) рекламного засобу здійснюється спеціалізованими  підприємствами, установами та організаціями з дотриманням вимог техніки безпеки без відхилень від затвердженої проектної документації.

5.2.8. Матеріали, які використовуються при виготовленні усіх типів спеціальних конструкцій, повинні відповідати сучасним вимогам якості та дизайну.

5.2.9. Щитові установки кругового огляду мають бути виконані у двосторонньому варіанті. Встановлення односторонніх щитових конструкцій допускається тільки у певних містобудівних ситуаціях і на одній вулиці, як правило, використовуються однотипні конструкції.

У випадках, коли рекламні конструкції мають одну рекламну площину, їх зворотня сторона має бути декоративно оформлена  та пофарбована в сірий колір.

5.2.10. Дахові конструкції виготовляються із застосуванням газоосвітлювальних і волоконно-оптичних елементів або з внутрішнім підсвічуванням, у вигляді електронних табло тощо.

5.2.11. Транспоранти – перетяжки (троли) через вулиці виконуються з використанням сучасних матеріалів, на м‘якій основі у жорсткому каркасі (тривке полотно, вініл, плівка тощо). Вони встановлюються лише як святкове оформлення та при проведенні фестивалів і концертів.

Полотна бенерів та перетяжок повинні мати матову поверхню, стійкість до впливу зовнішнього середовища, не допускається використання флюорісцентних матеріалів.

5.2.12. Спеціальні конструкції зовнішньої реклами повинні мати освітлення у темний час доби. Подсвічування повинно забезпечувати рівномірне освітлення рекламної площини та читабельність інформації у вечірній та нічний час. Освітлення зовнішньої реклами не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати квартири житлових будинків.

Для підсвічування спеціальних конструкцій повинні використовуватись світлові прилада промислового виготовлення, що забезпечують виконання вимог електро-  та пожежебезпеки. Кріплення світлового приладу повинно забезпечувати його надійне з‘єднання з конструкцією і витримувати снігове і вітрове навантаження, вібраційні і ударні впливи. Всі конструкцтивні елементи кріплення світлового приладу повинні бути закриті декоративними елементами. 

Під‘єднання рекламних засобів до існуючих мереж зовнішнього освітлення здійснюється відповідно до вимог, норм і правил експлуатації електрообладнання та технічних умов.

5.3. Вимоги щодо дизайну, проектної документації для виготовлення спеціальних конструкцій.

5.3.1. Проектування рекламних засобів здійснюється спеціалізованими проектними організаціями.

5.3.2. Проект засобу зовнішньої реклами повинен визначати основні характеристики рекламного засобу та його взаємозв‘язок з оточуючим середовищем, містити розрахунки на міцність, надійність та стійкість навантаженням (вітровим, сніговим). Для розміщення дахових установок слід виконати  попередню експертизу конструкцій даху, а при необхідності – несучих конструкцій будинку.

5.3.3. Проекти рекламних засобів виконуються в наступному обсязі:

- схема розміщення рекламного засобу на топогеодезичному знімку місцевості М 1:500, виконаному ліцензійною організацією давністю не більше 7 місяців при необхідності з нанесенням червоних ліній;

- фотофіксація припустимого місця розташування рекламного засобу у   2-х примірниках;

- креслення рекламного засобу з основними габаритними розмірами, кресленнями фундаментів та вузлів кріплення, даними про застосовувані матеріали, про під‘єднання до електропостачання, іншими технічними характеристиками, обов‘язковим підписом проектанта щодо дотримання нормативних конструктивних та технічних вимог;

- розрахунок міцності та стійкості конструкції.

6. ПОРЯДОК ВИЗНАЧЕННЯ РОЗМІРУ ПЛАТИ ЗА КОРИСТУВАННЯ МІСЦЯМИ, ЯКІ ПЕРЕБУВАЮТЬ У КОМУНАЛЬНІЙ ВЛАСНОСТІ ТА НАДАЮТЬСЯ РОЗПОВСЮДЖУВАЧАМ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ ДЛЯ РОЗТАШУВАННЯ СПЕЦІАЛЬНИХ КОНСТРУКЦІЇ НА ТЕРИТОРІЇ ДЕРГАЧІВСЬКОЇ МІСЬКОЇ РАДИ

6.1. Базовий тариф для визначення плати за користування місцями розташування спеціальних конструкцій, що знаходяться в комунальній власності (далі – місце) встановити плату за 1 кв.м площі рекламного засобу один неоподатковуваний мінімум доходів громадян.
6.2. Щомісячний розмір плати, крім п. __ цього порядку, визначається шляхом множення базового тарифу на:

6.2.1. Розмір рекламної площі спеціальної конструкції (Sконструкції), яка дорівнює сумі площ всіх рекламних сторін спеціальної конструкції.

6.2.2. Розмір плати за користування місцями збільшується на коефіцієнт 2 за користування місцями для розміщення транспарантів-перетяжок, що встановлюються над проїжджою частиною вулиць та шляхів (Ктр.) та кронштейнів (Ккр.).

6.3. Для спеціальних конструкцій типу «щит на фасаді» встановлюють наступні понижуючі коефіцієнти (Кплощ.):

· для рекламної площини більш 70м – коефіцієнт 0,8;

· для рекламної площини більш 100 м – коефіцієнт 0,7;

· для рекламної площини більш 150 м – коефіцієнт 0,6;

· для рекламної площини більш 200 м – коефіцієнт 0,4;

6.4. Для спеціальних конструкцій типу «зупинковий павільйон» встановлюється понижуючий коефіцієнт (Кпавільйон) – 0,1.

6.5. Для спеціальних конструкцій типу «інформаційний стенд» встановлюється понижуючий коефіцієнт (Кстенд) – 0,1.

6.6. Формула визначення щомісячної плати за користування місцями має такий вигляд: ПЛАТА (місячна) = (базовий тариф * Sконстр./Ктр./Ккр./Кплощ./Кпавільйон/Кстенд).

6.7. Місячний розмір плати, визначений згідно з пунктами 6.1. – 6.5. цих Правил, вказується у договорі про надання користування місць (додаток 3), які перебувають у комунальній власності, для розташування спеціальних конструкцій, що укладається розповсюджувачем зовнішньої реклами.

6.8. Плата за користування місцями вноситься авансом не пізніше 25 числа місяця, що передує звітному.

        При укладенні нового договору про надання в користування місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування спеціальних конструкцій плата вноситься авансом не менш як за один місяць.

6.9. За користування місцями для розміщення розтяжок, що встановлюються над проїжджою частиною вулиць та шляхів, а також інших видів тимчасових спеціальних конструкцій, що розміщуються терміном до одного місяця плата стягується з розрахунку, як за повний місяць.

6.10. За користування місцями, які перебувають у комунальній власності, для розташування інформаційних конструкцій підприємства, плата не стягується.

         При розміщенні однією особою на одному фасаді будівлі (споруди), декількох інформаційних конструкцій підприємства плата не стягується лише за використання одного місця розташування спеціальної конструкції.

7. ПОРЯДОК РОЗМІЩЕННЯ СОЦІАЛЬНОЇ РЕКЛАМИ

 Соціальна реклама, яка висвітлює загальнодержавні та загальноміські заходи (передбачені чинним законодавством) розміщується розповсюджувачами безкоштовно. Інші питання пов’язані з соціальною рекламою вирішуються відповідно до чинного законодавства.

8.  ПОРЯДОК ДЕМОНТАЖУ РЕКЛАМНИХ ЗАСОБІВ

Під демонтажем розуміють комплекс заходів, які передбачають відокремлення рекламного засобу разом з основою від місця її розташування або її основи та транспортування на склад для подальшого зберігання. При цьому, демонтаж та наступне зберігання спеціальної конструкції не передбачає переходу права власності на спеціальну конструкцію до територіальної громади міста Дергачі.

Демонтаж є заходом, що забезпечує та стимулює виконання розповсюджувачами зовнішньої реклами вимог актів чинного законодавства в галузі зовнішньої реклами та зобов'язань за договорами про надання в користування місць для розташування спеціальних конструкцій на території громади міста Дергачі відповідно до діючих на момент демонтажу нормативно-правових актів та формою самозахистутериторіальної громади у розумінні статті 19 Цивільного кодексу України.

8.1. Демонтажу згідно з цими правилами підлягають:

8.1.1. Самовільно встановлені рекламні засоби:

а) власник яких невідомий, у тому числі у випадку відсутності маркування на рекламному засобі;

б) власник яких виявлений, але вимоги про демонтаж не виконав.

8.1.2. Спеціальні конструкції, технічний стан яких створює загрозу життю або здоров'ю людей та/або заподіяння шкоди (майнової чи немайнової) третім особам.

8.1.3. Демонтаж вивісок чи табличок, розміщених з порушенням вимог цих Правил, здійснюється у разі:

припинення юридичної особи або припинення діяльності фізичної особи - підприємця;

невідповідності розміщення вивіски чи таблички вимогам щодо її розміщення, наданим у визначенні, та архітектурним вимогам, державним нормам, стандартам і правилам, санітарним нормам;

порушення благоустрою території.

Розміщені вивіски чи таблички підлягають демонтажу за рахунок коштів юридичних осіб або фізичних осіб - підприємців, якими вони були встановлені.

8.1.4. Рекламні засоби, у випадку порушення розповсюджувачем зовнішньої реклами п.8.2. цих Правил.

8.2. У випадку, зазначеного в п. 7.1.1а, демонтаж рекламних засобів здійснюється без попереднього надсилання вимоги про усунення порушень Правил розміщення зовнішньої реклами на території Дергачівської міської ради на підставі припису робочого органу про демонтаж.

У випадку, зазначеного в п. 7.1.1б, 7.1.3 демонтаж рекламних засобів повинен бути проведений власниками (законними користувачами) рекламного засобу самостійно за власний рахунок у 10-ти денний термін, вказаний у припису робочого органу про усунення порушень Правил розміщення зовнішньої реклами на території Дергачівської міської ради. У разі невиконання  розповсюджувачем у зазначений термін вимог припису, робочий орган не пізніше, ніж через 10 робочих днів з дати виявлення невиконання припису готує проект рішення  виконавчого комітету Дергачівської міської ради про примусовий демонтаж.

У випадку, зазначеному у п. 7.1.2., у разі виникнення аварійної ситуації, демонтаж рекламних засобів здійснюється без попереднього надсилання припису. Складається  відповідний акт за участю представника робочого органу, власника місця розташування спеціальної конструкції та представника Дергачівського РВ ГУМВС України в Харківській області.

8.3. Демонтаж рекламних засобів здійснюється на підставі рішення   виконавчого комітету Дергачівської міської ради. 

У разі необхідності під час демонтажу можуть бути присутні: власник або законний користувач рекламного засобу, представники державних органів, міськіх служб та інших організацій.

9. КОНТРОЛЬ ЗА ДОТРИМАННЯМ ПРАВИЛ ТА ВІДПОВІДАЛЬНІСТЬ ЗА ЇХ ПОРУШЕННЯ

9.1. Контроль за дотриманням цих Правил здійснюють в межах своїх повноважень робочий орган, а також інші органи (організації) згідно законодавства у межах своєї компетенції.

9.2.  Розповсюджувач зовнішньої реклами зобов‘язаний:

9.2.1. Виконати роботи із встановлення рекламного засобу без пошкодження архітектурних деталей, конструктивних елементів будівельних споруд, підземних та наземних комунікацій, елементів благоустрою та озеленення. Постійне утримання території в радіусі 3 м. від центра рекламної конструкції у належному санітарному стані. При вимушеному пошкодженні елементів благоустрою та озеленення рекламорозповсюджувач зобов‘язаний відновити їх після встановлення рекламного засобу протягом 5-ти днів. При неможливості відновити озеленення рекламорозповсюджувач зобов‘язаний сплатити його відновлювальну вартість у встановленому порядку.

9.2.2. Забезпечити відповідність рекламного засобу дозвільно-проектній документації, державним стандартам, нормам і правилам конструктивної міцності, електротехнічної та експлуатаційної безпеки, пожежної безпеки і санітарних норм. Розповсюджувач зовнішньої реклами несе відповідальність за будь-які порушення норм безпеки, несправності та аварійні ситуації, що виникають з його вини, та повинен за свій рахунок усувати всі дефекти, що виникають в процесі розміщення та експлуатації рекламних засобів.

9.2.3. Демонтувати рекламний засіб, на який закінчився дозвіл / на який не був подовжений дозвіл / на який був скасований дозвіл, протягом 15 днів з дати прийняття відповідного рішення.

Після демонтажу рекламного засобу розповсюджувач протягом п‘яти днів має відновити зелені насадження та дорожнє покриття або відшкодувати витрати, пов‘язані з їх відновленням у встановленому порядку.

9.3. У разі порушення вимог цих Правил, робочий орган звертається до розповсюджувача зовнішньої реклами з вимогою про усунення порушень у 10-денний термін. Вимоги робочого органу готуються у письмові формі та направляються поштою листом розповсюджувачу зовнішньої реклами. Інформація про направлені вимоги реєструється в інформаційній базі даних робочого органу.

Контроль за виконанням вимог здійснює робочий орган.

У випадку, якщо спеціальна конструкція змонтована або експлуатується з порушенням вимог цих Правил або умов погодження, відповідна організація має право направити до власника або особи, що уповноважена надавати у користування місця, які перебувають у комунальній власності, клопотання щодо розірвання договору про надання в користування місця з розповсюджувачем тзовнішньої реклами та/або відзиву погодження у дозволі.

У разі виконання  у зазначений термін вимог про усунення порушень Правил розміщення зовнішньої реклами власник (законний користувач) надає повідомлення про виконання вимог у письмовій формі та фотофіксацію місця розташування рекламного засобу до і після усунення порушення.

У разі невиконання розповсюджувачем у зазначений термін вимог щодо проведення демонтажу самовільно встановленого рекламного засобу або не приведення рекламного засобу у відповіднісь дозвільно-проектній документації, робочий орган не пізніше ніж через 2 тижні від дати підтвердження невиконання вимог щодо усунення порушення, готує розпорядження міського голови про примусовий демонтаж.

10. ЗАКЛЮЧНІ ПОЛОЖЕННЯ

10.1. Питання, що не врегульовані цими Правилами, вирішуються згідно з чинним законодавством України.

10.2. Спори, що виникають при вирішенні питань, пов‘язаних з розміщенням зовнішньої реклами, вирішуються у встановленому законом порядку.

Додаток 1
до Типових правил 

Зразок

Керівнику робочого органу
_______________________________________

(виконавчий орган сільської, селищної, міської  ради) 

____________ р. N___

ЗАЯВА
про надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами

Заявник _______________________________________________________
                    (для юридичної особи - повне найменування розповсюджувача зовнішньої
______________________________________________________________
                           реклами, для фізичної особи - прізвище, ім'я та по батькові) 

Адреса заявника ________________________________________________
                                               (для юридичної особи - місцезнаходження, для фізичної особи - 
______________________________________________________________
                                                  місце проживання, паспортні дані) 

Ідентифікаційний код юридичної особи
або ідентифікаційний номер фізичної особи _________________________

Телефон (телефакс) _____________________________________________

Прошу надати дозвіл на розміщення зовнішньої реклами за адресою
______________________________________________________________
                                     (повна адреса місця розташування рекламного засобу)
строком на ____________________________________________________
                                                                                        (літерами) 

Перелік документів, що додаються _________________________________
______________________________________________________________
______________________________________________________________

	Заявник
або уповноважена
ним особа  
	 
_________________
(підпис)  
	 
_____________________
(ініціали та прізвище) 


М. П. 

Зразок                                                                                                                                       Додаток 2
                                                                                                                                  до Типових правил 

ДОЗВІЛ
на розміщення зовнішньої реклами 

Виданий ____________ р. на підставі рішення _______________________________________
                                                                        (дата видачі)
___________________________________________________________________________________
(виконавчий орган сільської, селищної, міської ради, дата і номер рішення)
________________________________________________________________________________
(для юридичної особи - повне найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, для фізичної
________________________________________________________________________________
особи - прізвище, ім'я та по батькові)
________________________________________________________________________________
(місцезнаходження (місце проживання), номер телефону (телефаксу), банківські реквізити,
________________________________________________________________________________
ідентифікаційний код (номер)

Адреса місця розташування рекламного засобу _______________________________________
________________________________________________________________________________

Характеристика (в тому числі технічна) рекламного засобу ____________________________
________________________________________________________________________________
(вид, розміри, площа місця розташування рекламного засобу)

Фотокартка або комп'ютерний макет місця з фрагментом місцевості (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу 

	Ескіз з конструктивним
рішенням рекламного засобу  
	Топогеодезичний знімок місцевості (М 1:500) з прив'язкою місця розташування рекламного засобу 

	Відповідальний за топогеодезичне знімання  
	_______ __________________ М. П.  
  (підпис)       (ініціали та прізвище) 

	Керівник робочого органу
	___________
(підпис)
	____________________
(ініціали та прізвище)


М. П.

Фотокартка місця (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів) після розташування на ньому рекламного засобу 

	Керівник робочого органу 
	___________
(підпис)
	____________________
(ініціали та прізвище)


М. П.

Зразок                                                                                                                                       Додаток 3
                                                                                                                                  до Типових правил 

ТИПОВИЙ ДОГОВІР

на право тимчасового використання місць

для розміщення об’єктів зовнішньої реклами

м.Дергачі                                                                                                                            « ___ »  ____________ 20__ року

Дергачівська міська рада (надалі – «Міська рада»), в особі міського голови_________________________________________, що діє на підставі Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні», з однієї сторони, та _______________________________________ (надалі – «Користувач»), з другої сторони, які надалі разом іменуються «Сторони», а кожен окремо – «Сторона», уклали цей Договір про наступне:

1. Терміни в Договорі

1.1. Терміни, що застосовуються в цьому Договорі, вживаються у значенні відповідно до Закону України «Про рекламу», Типових правил розміщення зовнішньої реклами, затверджених постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 р. № 2067.

2. Предмет Договору

2.1. Міська рада надає «Користувачу» у тимчасове платне використання місце (місця) площею ___ кв. м., що перебуває (перебувають) у комунальній власності, для розміщення зовнішньої реклами за адресою: ___________________________________________________, згідно зі схемою (ескізом) місць розташування об’єктів зовнішньої реклами, що додається, і на терміни відповідно до виданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами в межах м.Дергачі, відповідно до законодавства і чинними на час видачі дозволів.

2.2. «Користувач» використовує надані місця за цільовим призначенням, сплачує вартість користування місцями з дня отримання пріоритету або дозволу на розміщення зовнішньої реклами та звільняє у триденний термін місця, на яких термін дії дозволів припинений (закінчився).

2.3. До отримання «Користувачем» дозволів на розміщення зовнішньої реклами Міська рада надає «Користувачу» за його заявою пріоритет на місце розташування рекламного засобу.

2.4. За встановлений Міською радою пріоритет «Користувач» справляє плату за тимчасове користування місцем під розміщення зовнішньої реклами.

2.5. Дозволи на розміщення зовнішньої реклами та встановлені пріоритети є невід’ємною частиною цього договору.

3. Права та обов’язки Сторін

3.1. Міська рада має право:

3.1.1. Здійснювати контроль за дотриманням «Користувачем» чинного законодавства з питань зовнішньої реклами, Правил розміщення зовнішньої реклами у місті Дергачі, положень цього договору.

3.1.2. Здійснювати обстеження встановлених рекламних конструкцій «Користувачем».

3.1.3. Розірвати цей договір, та силами Міської ради здійснити за рахунок «Користувача» демонтаж спеціальної конструкції у випадку заборгованості більше, ніж три місяці, передбачених розділом 4 цього договору.

3.1.4. Відмовити «Користувачу» в продовжені строку дії пріоритету чи дозволу у випадках, передбачених законодавством України.

3.1.5. Ставити питання про розірвання Договору у випадку та порядку, передбачених чинним законодавством України.

3.1.6. Вимагати внесення змін до умов Договору відповідно до вимог чинного законодавства.

3.2. Міська рада зобов’язується:

3.2.1. Не надавати місця у тимчасове користування іншим особам протягом дії дозволів чи пріоритетів «Користувача».

3.2.2. Не перешкоджати розміщенню рекламних засобів встановлених згідно з Правилами розміщення зовнішньої реклами.

3.2.3. Не втручатися у форму та зміст реклами.

3.3. «Користувач» має право:

3.3.1. Вимагати передачі йому у встановлений термін місця для розміщення спеціальних конструкцій відповідно до виданих дозволів.

3.3.2. Використовувати надані йому місця для розміщення на них рекламних засобів з дотриманням положень цього договору та Правил розміщення зовнішньої реклами.

3.4. «Користувач» зобов’язаний:

3.4.1. Не розміщувати рекламні носії з порушенням вимог Закону України «Про рекламу», «Про благоустрій населених пунктів», Правил розміщення зовнішньої реклами.

3.4.2. Утримувати рекламні засоби в належному естетичному та технічному стані.

3.4.3. Своєчасно та в повному обсязі сплачувати суму за встановлений пріоритет, або за розміщення зовнішньої реклами згідно з дозволами за розрахунковими тарифами, що діють на день сплати.

3.4.4. Встановлювати рекламні конструкції відповідно до погодженого в установленому порядку проекту, без пошкодження архітектурних деталей, конструктивних елементів будівель та споруд, підземних та наземних комунікацій, елементів благоустрою та озеленення, з забезпеченням безпеки населення при підключенні конструкції до електричної мережі, утримувати їх в належному технічному і санітарному стані та впорядковувати місця для їх розташування, забезпечити технічну міцність і стійкість спеціальної конструкції.

3.4.5. За свій рахунок усувати можливі пошкодження зелених насаджень у зоні установки рекламних носіїв та/або комунікацій, що пролягають у цьому місці.

3.4.6. Відшкодовувати в повному обсязі балансоутримувачу місця матеріальну шкоду, що заподіяна місцю розташування рекламної конструкції з вини «Користувача».

3.4.7. Демонтувати в 15-денний термін спеціальні конструкції, після закінчення терміну дії дозволу на розміщення зовнішньої реклами, при його скасуванні, розірванні або закінченні терміну дії цього договору, а також у разі виникнення нагальної потреби для реконструкції, ремонту чи будівництва місця розташування спеціальної конструкції або зміни містобудівної ситуації.

3.5. Після отримання «Користувачем» дозволу на розміщення зовнішньої реклами плата за користування місцем, що перебуває у комунальній власності, проводиться незалежно від того, чи використовує його «Користувач», чи тимчасово не використовує.

3.5.1. Після проведення демонтажних робіт привести місце розміщення рекламного засобу до належного стану.

3.5.2. У тижневий термін листом повідомити міську раду про зміни адреси для листування, банківського рахунку, зміну назви, зміну коду ЄДРПОУ або реорганізацію.

4. Форма плати за користування та порядок розрахунків

4.1. Плата за користування місцем, що перебуває у комунальній власності, для розміщення зовнішньої реклами, а також за встановлений пріоритет визначається на підставі тарифів, затверджених цими Правилами, згідно з переліком, а також бухгалтерського розрахунку.

4.2. Організація щомісячно перераховує загальну суму плати за користування в сумі ____________________ грн.* не пізніше 25 числа місяця, що передує звітному, на р/р ____________________________  в ГУДКСУ в Харківській обл., МФО 851011, код ЄДРПОУ 37981703, одержувач: місцевий бюджет м. Дергачі, код платежу  24060300,  згідно з формулою розрахунку:

 П = S х Т,

 де S - площа горизонтальної/вертикальної проекції рекламного засобу;

 Т – тариф за тимчасове користування місцями, які перебувають у комунальній власності, для розташування спеціальних рекламних конструкцій (один неоподатковуваний мінімум доходів громадян);

4.3. У разі нерозміщення рекламного засобу через зміну містобудівної ситуації, здійснення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування конструкції плата не нараховується. При цьому витрати, пов'язані з демонтажем/монтажем рекламо носія, проводяться за рахунок розповсюджувача зовнішньої реклами.

4.4. На час розміщення соціальної реклами застосовується знижка 100% від суми оплати за рекламні засоби, на яких розміщуються вказані сюжети. Розміщення соціальної реклами «Користувачем» здійснюється за узгодженням з міським головою.

5. Відповідальність Сторін

5.1. При невиконанні зобов’язань за Договором винна Сторона відшкодовує іншій Стороні заподіяну шкоду відповідно до чинного законодавства.

5.2. У випадку прострочення платежів, передбачених у п.4.2. цього Договору, «Користувач» сплачує на користь Міської ради пеню від суми простроченого платежу за кожен день прострочення, в розмірі подвійної облікової ставки Національного банку України, що діятиме в період, за який нараховується пеня.

5.3. У випадку самовільного встановлення рекламних засобів, несвоєчасного демонтажу конструкції після закінчення терміну дії дозволу або цього договору «Користувач» сплачує Міській раді штраф у розмірі 50 гривень за кожен день самовільного встановлення і відшкодовує вартість демонтажних робіт зазначених рекламних носіїв.

6. Форс – мажор

6.1. Сторони звільняються від відповідальності за невиконання зобов’язань по Договору, якщо таке невиконання зумовлене обставинами непереборної сили, які не могла передбачити жодна зі Сторін. У разі виникнення таких обставин Сторона, для якої вони зумовили неможливість виконання зобов’язань за Договором, повідомляє іншу Сторону в п’ятиденний термін.

6.2. У випадку, коли обставини непереборної сили діятимуть більше двох місяців, кожна зі Сторін має право припинити дію Договору шляхом письмового повідомлення іншої Сторони.

6.3. Обставинами непереборної сили вважаються: війна чи воєнні дії, повстання, мобілізація, епідемії, пожежі, вибухи, дорожні та природні катастрофи, а також інші події, котрі визнані компетентними державними органами як обставини непереборної сили.

7. Термін дії Договору

7.1. Договір набирає чинність з моменту отримання «Користувачем» пріоритету чи дозволу на розміщення зовнішньої реклами та діє до моменту закінчення терміну дії пріоритету чи дозволу.

7.2. Заява на пролонгацію договору подається в міську раду за місяць до моменту закінчення терміну дії пріоритету чи дозволу.

7.3. Заява на внесення змін або скасування дозволу подається Користувачем в Міську раду за місяць для внесення відповідних змін або скасування дозволу.

7.4. Договір достроково припиняє дію:

7.4.1. За взаємною згодою Сторін.

7.4.2.Якщо рішенням виконавчого комітету Дергачівської міської ради «Користувачу» відмовлено в наданні дозволу на розміщення зовнішньої реклами, або дозвіл анульовано рішенням виконавчого комітету Дергачівської міської ради.

7.4.3. За рішенням суду.

7.4.4. У випадку невиконання Користувачем зобов’язань, передбачених п.3.4.1.,3.4.2., 3.4.4, 3.4.5. Договору, - за ініціативою Міської ради.

8. Прикінцеві положення

8.1. У разі виникнення між Сторонами суперечок щодо виконання або тлумачення Договору, вони намагатимуся вирішити їх шляхом переговорів. При недосягненні порозуміння спір передається на розгляд до суду.

8.2. Усі зміни, доповнення та додатки до цього Договору мають однакову з ним юридичну силу, якщо вони підписані Сторонами або їхніми уповноваженими представниками, і являють собою невід’ємну частину Договору.

8.3. Після підписання Договору всі попередні погодження, переговори та листування як в усній, так і в письмовій формі, що стосуються його предмету, втрачають силу.

8.5. Цей Договір складений при повному розумінні Сторонами його умов та термінології українською мовою у двох примірниках, які мають однакову юридичну силу, - по одному для кожної із Сторін.

 Термін дії договору з___________________по__________________

 Продовжено з___________________по________________________

 Продовжено з___________________по________________________

9. РЕКВІЗИТИ ТА ПІДПИСИ СТОРІН:

«Сторона 1»:

     «Сторона 2»

 Дергачівська міська рада

Назва

62300, м.Дергачі, вул. Сумський шлях, 79-Б 
місцезнаходження, 

                                                                                                                                       проживання

Міський голова           підпис 
       (ПІБ)                                                          підпис 
           (ПІБ)

                                       МП
           МП

